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CLIENTES
LOS QUE PUSIERON PRIMERA

EL PROGRAMA MÉDICO DE OSSACRAGreen Hydrogen
Global Forum
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el pasado vuelve a rugir

están de vuelta
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2025 ARG    2025 URU     2026 ARG UNICENTER   2026 ARG FACTORY   GENERADOS 100 %
POR CAMPAÑA DIGITAL  META + YT

35 K TICKETS 23 K TICKETS 28 K TICKETS 27 K TICKETS 
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2026 ASTRAL        2026 ORIGAMI          2026 ASTRAL GENERADOS 100 %
POR CAMPAÑA DIGITAL  META + YT

35 K TICKETS 23 K TICKETS 28 K TICKETS 27 K TICKETS 
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Green Hydrogen
Global Forum
2023
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BELLEZA BRUTAL
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N O B L E

Tu gente. 
Tu juego. 
Tu RAZA.

A F O R T U N A D A

Donde el 
instinto 

se hace 
jugada

q u i s q u e y av a l i e n t e

Cuando 
cambia 
el juego, 

cambiás
TU

Lo dominicanO
SE JUEGA

con el 
pecho.

Cuando
aparece
la bola
pesa
distinto
¡Vamos equipo! d o m i n i c a n a
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WWW.AMASALUD.ORG.AR
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SOMOS TU RED

EL PROGRAMA MÉDICO DE OSSACRA
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completa tu personalidad
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TAN FÁCIL COMO 
CARGAR EL CELU



LA REINA SIN CORONA

BRANDING - LOOK&FEEL - EDITORIAL - ART DIRECTION - ONE PAGE - PITCHDECK - BIBLIA
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MAITÉN
Simpleza que perdura.

DIMENSIONES
LARGO
120 cm.

ALTO DEL ASIENTO
44 cm.

ALTURA TOTAL
83 cm.

PESO
87 kg.

PIQUILLIN

DIMENSIONES
60 cm.

ALTURA TOTAL
45 cm.

PESO
22 kg.

ANCHO

Crece donde otros no pueden

DIMENSIONES

ALGARROBO

LARGO
120 cm.

ALTO DEL ASIENTO
44 cm.

ALTURA TOTAL
83 cm.

PESO
87 kg.

 Banco con respaldo

JUNCO

DIMENSIONES

Cesto de residuos

DIÁMETRO
400 cm.

ALTO DEL TUBO
80 cm.

ALTURA TOTAL
95 cm.

PESO
18 kg.
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GENERADOS 100 %
POR CAMPAÑA DIGITAL  META + YT

16,8 K AR $ 6000/8000

ALCANCE
23 K TICKETS 

REP/VIDEO
23 K TICKETS

San Martín de Tours
y Av. del Libertador.

Tu próxima residencia 
te espera.



La gran muestra que explora la 
vida, la obra y la construcción 
de identidad de la artista 
mexicana.
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deep attraction

deep attraction

S05

deep attraction



CASOS

DIGITAL



CASO MSC CRUCEROS: 
ESTRATEGIA FULL FUNNEL, 
+37% EN TRÁFICO
Y CRECIMIENTO HISTÓRICO
EN VENTAS

+37,1% EN USUARIOS TOTALES:
UN INCREMENTO MASIVO EN 
LA BASE DE PERSONAS INTERESADAS.

+43,1% EN USUARIOS NUEVOS
EXPANSIÓN DIRECTA DE LA MARCA EN 
NUEVOS SEGMENTOS DE AUDIENCIA.

MAYOR FRECUENCIA DE VISITAS E 
INTERACCIÓN CON LOS ITINERARIOS.

EN LA INDUSTRIA DEL TURISMO Y CRUCEROS, CAPTAR LA DEMANDA REQUIERE 

PRECISIÓN EN CADA ETAPA DE LA DECISIÓN DE COMPRA. 

DURANTE LA ACCIÓN COMERCIAL DEL "MES DEL CRUCERO", MSC CRUCEROS CONFIÓ EN 

NOSOTROS PARA EJECUTAR UNA ESTRATEGIA INTEGRAL DE PERFORMANCE Y BRANDING 

QUE MAXIMIZARA LA VISIBILIDAD Y ACELERARA LAS VENTAS DE CABINAS.

EL DESAFÍO: ATRAER TRÁFICO NUEVO Y ACELERAR LA FACTURACIÓN.

EL OBJETIVO DE LA CAMPAÑA ERA CLARO: POTENCIAR LA LLEGADA DE NUEVOS 

POTENCIALES CLIENTES AL SITIO WEB, AUMENTAR EL FLUJO DE TRÁFICO CALIFICADO 

DURANTE LA ACCIÓN COMERCIAL Y TRANSFORMAR ESE INTERÉS EN COMPRAS 

CONCRETAS, IMPULSANDO TANTO LA VENTA DIRECTA (B2C) COMO LA RED DE AGENCIAS 

(B2B).

DISEÑAMOS UN ECOSISTEMA MULTICANAL (GOOGLE ADS Y META ADS) 

ALIMENTANDO DE FORMA CONTINUA LAS TRES ETAPAS DEL EMBUDO:

AUDIENCIAS FRÍAS (32,7% DE LA INVERSIÓN)

AUDIENCIAS TEMPLADAS (38% DE LA INVERSIÓN)

AUDIENCIAS CALIENTES (29,3% DE LA INVERSIÓN)

+27,6% EN SESIONES

2025



CASO PLAN DE AHORRO
YAMAHA: 
ESTRATEGIA FULL FUNNEL, 

23.799 LEADS EN 30 DÍAS,

SEP 2026

CASI 4 VECES EL OBJETIVO DEL 
CLIENTE (+297%).

EL CPL EN META BAJÓ DE $5.000, EL VALOR HISTÓRICO DE LA MARCA, A $986. CON LA MISMA PLATAFORMA, 
CADA LEAD COSTÓ CASI 5 VECES MENOS.

TASA DE CONVERSIÓN
DE LA LANDING DEL 11,85%. AR $ 1.092

COMBINANDO TODOS LOS CANALES.

NOS HICIMOS CARGO DEL PROYECTO DE PUNTA A PUNTA, CON UNA ESTRATEGIA

 INTEGRAL DONDE CADA PIEZA TRABAJÓ EN LA MISMA DIRECCIÓN:

BAJADA CREATIVA DE LA CAMPAÑA, PARA COMUNICAR LA PREVENTA DE FORMA CLARA 

Y ATRACTIVA.

DISEÑO DE BANNERS Y PIEZAS ADAPTADAS A CADA FORMATO Y PLATAFORMA.

LANDING PAGE OPTIMIZADA PARA CONVERSIÓN, CON UN FORMULARIO INTEGRADO 

PARA CAPTURAR LEADS CALIFICADOS.

ESTRATEGIA DE MEDIOS FULL FUNNEL, COMBINANDO INTENCIÓN DE BÚSQUEDA, 

ALCANCE Y RECUPERACIÓN DE AUDIENCIAS: GOOGLE SEARCH, PERFORMANCE MAX, 

YOUTUBE, META (CONVERSIÓN Y REMARKETING) Y PUBLICIDAD PROGRAMÁTICA.

LA CLAVE
NO HUBO UN CANAL GANADOR, SINO UN SISTEMA. LA CREATIVIDAD, LA LANDING Y LOS 

MEDIOS SE PENSARON JUNTOS DESDE EL INICIO: CADA PUNTO DE CONTACTO GENERABA 

INTERÉS, LLEVABA TRÁFICO CALIFICADO Y LO CONVERTÍA. ESE ENFOQUE INTEGRAL 

PERMITIÓ SUPERAR EL OBJETIVO EN DÍAS, SOSTENER EL VOLUMEN DURANTE TODO EL 

PERÍODO Y REDUCIR EL COSTO POR LEAD MUY POR DEBAJO DE LOS VALORES 

HISTÓRICOS DE LA MARCA.

COSTO POR LEAD



CASO LILIS: 
EL IMPACTO DE UNA ESTRATEGIA DE 
PERFORMANCE CON UN ROI DE 19,2

VENTAS TOTALES

AGOS 2026

E CONCRETARON 241 VENTAS DIRECTAS 
A TRAVÉS DEL CANAL DIGITAL.

ROAS EXCEPCIONAL (19,2)
POR CADA PESO INVERTIDO EN PAUTA, 
LILIS GENERÓ $19,20 EN VENTAS. 
UN RETORNO DE INVERSIÓN QUE MULTIPLICA 
CASI POR 20 LA INVERSIÓN INICIAL.

LOGRAMOS ESTABILIZAR EL COSTO POR 
ADQUISICIÓN EN $10.300, UNA CIFRA 
SUMAMENTE COMPETITIVA CONSIDERANDO 
EL TICKET PROMEDIO DEL SECTOR.

PARA UNA EMPRESA LÍDER EN INSTRUMENTAL MÉDICO, EL RETO NO ERA SIMPLEMENTE 

“TENER MÁS TRÁFICO”, SINO ATRAER A PROFESIONALES Y CENTROS DE SALUD CON UNA 

INTENCIÓN DE COMPRA REAL. EL OBJETIVO PLANTEADO FUE ESCALAR EL VOLUMEN DE 

VENTAS MENSUALES MANTENIENDO UN COSTO POR ADQUISICIÓN (CPA) QUE 

PERMITIERA UNA REINVERSIÓN SALUDABLE Y CONSTANTE.

LA CLAVE
OPTIMIZACIÓN BASADA EN DATOS

IMPLEMENTAMOS UN ECOSISTEMA DE PERFORMANCE MARKETING INTEGRAL, 

CENTRANDO LOS ESFUERZOS EN:

ESTRUCTURA QUIRÚRGICA EN GOOGLE ADS: CAMPAÑAS DE BÚSQUEDA SEGMENTADAS 

POR ESPECIALIDADES MÉDICAS, ASEGURANDO QUE CADA CLIC PROVENGA DE UN USUA-

RIO CON NECESIDAD TÉCNICA ESPECÍFICA.

ESTRATEGIA DE VALOR DE CONVERSIÓN: CONFIGURAMOS ALGORITMOS DE PUJA INTELI-

GENTE ENFOCADOS EN MAXIMIZAR EL INGRESO, PRIORIZANDO LOS PRODUCTOS DEL 

CATÁLOGO CON MAYOR MARGEN Y DEMANDA.

MEJORA CONTINUA: AUDITORÍA DIARIA DE TÉRMINOS DE BÚSQUEDA Y EXCLUSIÓN DE 

TRÁFICO NO CALIFICADO PARA PROTEGER LA INVERSIÓN DEL CLIENTE.

COSTO POR VENTA



CASO ROSMI 
GOOGLE ADS +13.000 LEADS

13.370 LEADS GENERADOS

JUL 2025

SUPERANDO AMPLIAMENTE LAS 
ESPECTATIVAS

COSTO POR LEAD
AR$ 134 41,1%

IMPLEMENTAMOS UNA ESTRATEGIA DE ANUNCIOS PARA ROSMI, ENFOCADA EN 

GENERACIÓN DE LEADS CALIFICADOS A TRAVÉS DE CAMPAÑAS DE PERFORMANCE MAX 

Y DISPLAY CON REMARKETING.

EL OBJETIVO ERA CLARO: CAPTAR USUARIOS INTERESADOS Y CONVERTIRLOS EN

CONTACTOS REALES. LA CAMPAÑA DE DISPLAY APUNTÓ ESPECÍFICAMENTE A QUIENES 

VISITARON LA WEB PERO NO DEJARON SUS DATOS.

TASA DE CONVERSIÓN
$56,04

CPC PROMEDIO
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HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/PARTNERS/AGENCY?ID=5738230941

ID: 7156571144458338305

https://www.google.com/partners/agency?id=5738230941
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INFO@SANTOCHANGO.COM

https://www.santochango.com/
info@santochango.com

