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CLASSIC RITCHI

July 7, 1887 July 12, 1895

Marc Chagall’s Birthday Donald Judd's Birthday

A drcamer in color. Art that floated Buckminster Fuller's Birthday

berween memory and emotion. Geometric genius. He made domes
poetic and structure visionary.
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PERFECT CURVES

Mas de 100
afos creando
espacios.

Los detalles son el diseno.
T Cada trazo cuenta.

NATURAL CURVES

Conoce todas nuestras Ifneas, embellece tus proyectos Conoce todas nuestras Ifneas, embellece tus proyectos

PARA MAS INFORMACION CONCRETA TU CITA info.peru@grupofv.com PARA MAS INFORMACION CONCRETA TU CITA Info.peru@grupofv.com
O VISITA NUESTRO SITIO WEB HACIENDO CLICK AQUI O VISITA NUESTRO SITIO WEB HACIENDO CLICK AQUI

NATURAL CURVES
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This Sunday you con come and
participate in different games
and see this legends LIVE!

WHERE PASSION COMES Al
THE GAME NEVER STOPS.
AND FUN IS THE RULE
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El cielo esta en la tierra

VIRGEN

NATURAL MINERAL WATER
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Exquisita por Naturaleza

VIRGEN

VIRGEN

NATURAL MINERAL WATER
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35 K TICKETS 23 K TICKETS 28 K TICKETS 27 K TICKETS
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. que eligieron

Mujeres gque mdarcaron el compas su destino
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2026 ASTRAL 2026 ORIGAMI 2026 ASTRAL GENERADOS 100 % DESOF F1 9 DE ENERO

POR CAMPANA DIGITAL META + YT [ 20 UNICAS
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Respira profundo,
estas en el paraiso
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en Hydrogen
Global Forum
2023

. P -

18 19 Mayo | Bariloche

—oro Global de
Hidrogeno Verde

2025

A

El hidrégeno verde es
parte esencial de la
solucion gue
necesitamos.




El verano esta

PARA PROBAR

Gol Club

Pinamar 2026

+ espacio, + confort, + experiencias

DEFINIME QUE
ES ESTILO

Finde al campo, es tu estilo
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\ TU GENTE.
CAMBIAS TUJUEGO. | SEHACE CON EL
TU TU RAZA. JUGADA PECHO.
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FULL ELECTRICO

. LLEGA UNA NUEVA ENERGIA

ENERACIONS -
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ESTA LLEGANDO

JOLION pro HEV

economico, eficiente, ecolégico, empatico, evolucionado
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SOMOS TU RED
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WWW.AMASALUD.ORG.AR

amasalud

EL PROGRAMA MEDICO DE OSSACRA
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Cuidamos tu salud

(o}
pESCUENT - :
cuidamos tu bolsillo

MAXIMA COBERTURA EN SALUD
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(V] cCHANGAN

V) cHANGAN

) CHANGAN

TU IDENTIDAD

CS55 EmE

completa tu personalidad

/\ Grupo Antelo I\ Grupo Antelo

(V) cHANGAN

(V) cHANGAN

HAY UN NUEVO FUTURO
Y ES TUYO

/\ Grupo Antelo
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JUNCO

Cesto de residuos

TAL

Se arma super facil DIMENSIONES
wrso  arumaTo

Elegonte y versard DIAMETRO ALTO DEL LTURA T PESO
leg y 400 cm. 80cm. 95 cm. 18kg.

ALGARROBO
M ESA — _ Bancovjc?nj rve-spaldo

DE RECREO

DIMENSIONES
ALTURA T peso
83cm. 87kg.

PIQUILLIN

Crece donde otros no pueden

¥ >

L Y MOBILIARIO
I\ IC URBANO
il = DIMENSIONES

MAITEN

Simpleza que perdura.

URBANA PING

R \ v A

¢Donde te la llevamos? Es tiempo de una partida DIMENSIONES

LARGO ALTO DEL ASIENTO  ALTURA TOTAL PESO.
120 cm. 44 cm. 83cm. 87kg.

OBILIAIIO URBAIY

URBANA PING M AITEN
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San Martin de Tours
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Una \:’ID/\
de PELICULA
todos los DIAS

San Martin ce Tours
y Av. deot Libertador

BARRIO PARGUE

“Tu-proxima residencia
leespera,

OM

Tu departamento de
2 ambientes con balcon.

el OM

Un nuevo estindar en Chacalermo.

OM

Monoambientes con balcones Inverts en Chacalermo. DESDE USD 180.000

BESDE USD 110.000 Ramblentes versatiles y con
' distribiei ones inteligentes.

T S e SRR

o, ‘Arquitectura sobria y
. g E » ”

W Emateriales nobles.
—— P ————

Conocé OM Barrio Parque.
San Martin de Tours y Av. Libertador,

Un proyecto disenado
para vivir la ciudad
con otra fluidez.

AR $ 6000/8000 23 K tickets 23 K Tickers
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CASO MSC CRUCEROS:
ESTRATEGIA FULL FUNNEL,

+37% EN TRAFICO
Y C R E C I M I E N TO H I STO R I C O EN LA INDUSTRIA DEL TURISMO Y CRUCEROS, CAPTAR LA DEMANDA REQUIERE

PRECISION EN CADA ETAPA DE LA DECISION DE COMPRA.

E N v E N TAS DURANTE LA ACCION COMERCIAL DEL "MES DEL CRUCEROQ", MSC CRUCEROS CONFIO EN

NOSOTROS PARA EJECUTAR UNA ESTRATEGIA INTEGRAL DE PERFORMANCE Y BRANDING

2025
QUE MAXIMIZARA LA VISIBILIDAD Y ACELERARA LAS VENTAS DE CABINAS.

EL DESAFIO: ATRAER TRAFICO NUEVO Y ACELERAR LA FACTURACION.

EL OBJETIVO DE LA CAMPANA ERA CLARO: POTENCIAR LA LLEGADA DE NUEVOS
POTENCIALES CLIENTES AL SITIO WEB, AUMENTAR EL FLUJO DE TRAFICO CALIFICADO
DURANTE LA ACCION COMERCIAL Y TRANSFORMAR ESE INTERES EN COMPRAS
CONCRETAS, IMPULSANDO TANTO LA VENTA DIRECTA (B2C) COMO LA RED DE AGENCIAS
(B2B).

+37,1% EN USUARIOS TOTALES: +43.1% EN USUARIOS NUEVOS +27,6% EN SESIONES
UN INCREMENTO MASIVO EN EXPANSION DIRECTA DE LA MARCA EN MAYOR FRECUENCIA DE VISITAS E DISENAMOS UN ECOSISTEMA MULTICANAL (GOOGLE ADS Y META ADS)
LA BASE DE PERSONAS INTERESADAS. NUEVOS SEGMENTOS DE AUDIENCIA. INTERACCION CON LOS ITINERARIOS.
ALIMENTANDO DE FORMA CONTINUA LAS TRES ETAPAS DEL EMBUDO:
AUDIENCIAS FRIAS (32,7% DE LA INVERSION)
AUDIENCIAS TEMPLADAS (38% DE LA INVERSION)
AUDIENCIAS CALIENTES (29,3% DE LA INVERSION)



CASO PLAN DE AHORRO
YAMAHA:

ESTRATEGIA FULL FUNNEL,

SEP 2026

23.799 LEADS EN 30 DiAS, TASA DE CONVERSION COSTO POR LEAD

CASI 4 VECES EL OBJETIVO DEL DE LA LANDING DEL 11,85%. AR $ 1.092

CLIENTE (+297%). COMBINANDO TODOS LOS CANALES.

EL CPL EN META BAJO DE $5.000, EL VALOR HISTORICO DE LA MARCA, A $986. CON LA MISMA PLATAFORMA,
CADA LEAD COSTO CASI 5 VECES MENOS.

X

NOS HICIMOS CARGO DEL PROYECTO DE PUNTA A PUNTA, CON UNA ESTRATEGIA
INTEGRAL DONDE CADA PIEZA TRABAJO EN LA MISMA DIRECCION:

BAJADA CREATIVA DE LA CAMPANA, PARA COMUNICAR LA PREVENTA DE FORMA CLARA
Y ATRACTIVA.

DISENO DE BANNERS Y PIEZAS ADAPTADAS A CADA FORMATO Y PLATAFORMA.

LANDING PAGE OPTIMIZADA PARA CONVERSION, CON UN FORMULARIO INTEGRADO
PARA CAPTURAR LEADS CALIFICADOS.

ESTRATEGIA DE MEDIOS FULL FUNNEL, COMBINANDO INTENCION DE BUSQUEDA,
ALCANCE Y RECUPERACION DE AUDIENCIAS: GOOGLE SEARCH, PERFORMANCE MAX,
YOUTUBE, META (CONVERSION Y REMARKETING) Y PUBLICIDAD PROGRAMATICA.

LA CLAVE

NO HUBO UN CANAL GANADOR, SINO UN SISTEMA. LA CREATIVIDAD, LA LANDING Y LOS
MEDIOS SE PENSARON JUNTOS DESDE EL INICIO: CADA PUNTO DE CONTACTO GENERABA
INTERES, LLEVABA TRAFICO CALIFICADO Y LO CONVERTIA. ESE ENFOQUE INTEGRAL
PERMITIO SUPERAR EL OBJETIVO EN DIAS, SOSTENER EL VOLUMEN DURANTE TODO EL
PERIODO Y REDUCIR EL COSTO POR LEAD MUY POR DEBAJO DE LOS VALORES
HISTORICOS DE LA MARCA.



CASO LILIS:

EL IMPACTO DE UNA ESTRATEGIA DE
PERFORMANCE CON UN ROI DE 19,2

AGOS 2026 PARA UNA EMPRESA LIDER EN INSTRUMENTAL MEDICO, EL RETO NO ERA SIMPLEMENTE
“TENER MAS TRAFICO”, SINO ATRAER A PROFESIONALES Y CENTROS DE SALUD CON UNA
INTENCION DE COMPRA REAL. EL OBJETIVO PLANTEADO FUE ESCALAR EL VOLUMEN DE
VENTAS MENSUALES MANTENIENDO UN COSTO POR ADQUISICION (CPA) QUE
PERMITIERA UNA REINVERSION SALUDABLE Y CONSTANTE.

LA CLAVE

OPTIMIZACION BASADA EN DATOS

IMPLEMENTAMOS UN ECOSISTEMA DE PERFORMANCE MARKETING INTEGRAL,
CENTRANDO LOS ESFUERZOS EN:

VENTAS TOTALES ROAS EXCEPCIONAL (19,2) COSTO POR VENTA ESTRUCTURA QUIRURGICA EN GOOGLE ADS: CAMPANAS DE BUSQUEDA SEGMENTADAS
E CONCRETARON 241 VENTAS DIRECTAS POR CADA PESO INVERTIDO EN PAUTA, LOGRAMOS ESTABILIZAR EL COSTO POR POR ESPECIALIDADES MEDICAS, ASEGURANDO QUE CADA CLIC PROVENGA DE UN USUA-
A TRAVES DEL CANAL DIGITAL. LILIS GENERO $19,20 EN VENTAS. ADQUISICION EN $10.300, UNA CIFRA ) )

UN RETORNO DE INVERSION QUE MULTIPLICA SUMAMENTE COMPETITIVA CONSIDERANDO RIO CON NECESIDAD TECNICA ESPECIFICA.

CASI POR 20 LA INVERSION INICIAL. EL TICKET PROMEDIO DEL SECTOR.

ESTRATEGIA DE VALOR DE CONVERSION: CONFIGURAMOS ALGORITMOS DE PUJA INTELI-
GENTE ENFOCADOS EN MAXIMIZAR EL INGRESO, PRIORIZANDO LOS PRODUCTOS DEL
CATALOGO CON MAYOR MARGEN Y DEMANDA.

)~ 4 MEJORA CONTINUA: AUDITORIA DIARIA DE TERMINOS DE BUSQUEDA Y EXCLUSION DE
TRAFICO NO CALIFICADO PARA PROTEGER LA INVERSION DEL CLIENTE.



CASO ROSMI
GOOGLE ADS +13.000 LEADS

JUL 2025

IMPLEMENTAMOS UNA ESTRATEGIA DE ANUNCIOS PARA ROSMI, ENFOCADA EN

GENERACION DE LEADS CALIFICADOS A TRAVES DE CAMPANAS DE PERFORMANCE MAX
Y DISPLAY CON REMARKETING.

EL OBJETIVO ERA CLARO: CAPTAR USUARIOS INTERESADOS Y CONVERTIRLOS EN
CONTACTOS REALES. LA CAMPANA DE DISPLAY APUNTO ESPECIFICAMENTE A QUIENES
VISITARON LA WEB PERO NO DEJARON SUS DATOS.

13.370 LEADS GENERADOS COSTOPORLEAD TASA DE CONVERSION CPC PROMEDIO

SUPERANDO AMPLIAMENTE LAS ARS$ 134 41,1% $56,04
ESPECTATIVAS
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0Q Meta
~ ¢Te registraste en el Inicio de colaboraciones?
Partner Center (i) A partir def cuar los beneficins del progrems de agenc gardn & través de Meta Perf fotator an ol Iniclo de colaboradi formaciény registro.
i Estadisticas de crecimiento :

z Al ! I nt Met Partners
© Inicio Uitima actualizacion: 3 sep 2026 g = | Likekcotvasie Metusinse
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Nivel actual @ Estado actual = & Cumple les requisites Badge Eligibility Checklist
Recomendaciones C on B 2 ples todos los requisitos de rendimi para ol estads disedio con Please complete the g checkiist to be badged.
insignia.
Administracion de perfiles . . .
® Insignia 7
erificacién del negocio Approved

() Administracién de la ayuda Confirma que tu cuenta pertenece a una empresa y

organizacion legitima y que tu negocio es una entidad
% Recompensas para anunciantes Estado y progreso © Miembro © Coninsignia legal. Mas informacion
Ultima actualizacién: 3 sep 2026

— Todas las herramientes A 8 c Comprobacio de ee de ditos
Gasto, gastos aptos y ubicaciones aptas (método A) Mas informacion Una certificacion anual para que los desarrolladores
Estos son los requisitos minimos para conservar sl estado de socio con insignia en el método A extemnos confirmen que su acceso a fa APl y el uso de
datos cumplen ias Politicas de Ia plataforma de Meta.
® Gasto © Mds informacién
$467 475 Autocertificacién de cumplimiento de la politica
- ____________—— __— _— — —— — __ _—_———— — _— —— >} de mBP
$S0 $300.000 Una autocertificacion anual para que los secios

confirmen que leyeron las poilticas de MBP y den lo de
que cumplen con las politicas y requisitos de
cumplimiente conforme 2 su leal saber y entender, Ten
en cuenta que esto solo se aplica al edministrador

Limite objetivo

3 Gastoapto ©

principal del ini ial. Més
[¢)
95,2%
L == —————————————— - -~ ———"]
0.0% 350% Eres un socio con insignia
Limite objetivo
£ Felicitaciones. Tu agencia alcanz6 el nivel mas alto.
Ubicaciones aptas ©
2 Ver todos los beneficios
0,
96,1%
? Ayuda
0 Imanclicks alejandro@proma.. 0% le&leo;g.!?vt

& B q @

G O O G L E HTTPS://WWW.GOOGLE.COM/PARTNERS/AGENCY?ID=5738230941

3 do ThTok para desbioqomr vent

A Usuarios

Informacion del Centro de negocios Tu informacion £ s
& Cuentas o oo Ve B R imanclicks ./ Adminouadcr  Gestor fnanciers
B Recursos BCE 715657 44458308305 Direcedn de corvs shstionca. " olmanclchyammar©
(= Solk de & tuores dol Cantrs do pegotion
AL Partners Croacidn, 20221020 06,310

6 Organzacién
Comunicacio Estado de la cuenta @ Vo dacaies > Segundad
3 Mensajes do ta empresa Boond

© Verificacion en 2 pasos

v 3 3 Edar
Comarsisn {¥uen ibajo! 12 aatacks da ks sl del Canted de aegodios é& buiscd. $a roquicven Todas ks miembens parn 23var 10 vericacion €3 pIs0s.
& Centro de clientes potencialc
: de dominics de corro eidctrote itidos
Administradores 1 @ s ot s Edur
Ervgresa 4 dominic(s) de cotrec electrivncd on o lsth o permitidos
& Finanzas - Nombre de administrador Correo olectrdmico de administrador
Gostidn de pagos Aejandro Castagrina alegndrofocomales tomat
Transacciones Agsstn Catato AGMINISrIGONEDCmakine Com 3¢

ID: 7156571144458338305
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https://www.santochango.com/
info@santochango.com

